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INFORMACION DE INTERES — Curso 2009/2010

MATRICULA

CAMPUS VIRTUAL

www.ua.es/es/univirtual

Campus Virtual B Cuando te matriculas por primera vez, se te facilita un nombre de usuario y una clave de
Tntranet de la L&, t_’} acceso_al campus virtual que garantizan que nadie pueda_l accederatu _expe_diente. Deberas
Daocencia, gestian L memorizarlos porque lo utilizaras durante toda tu estancia en esta Universidad, aunque en
& investigacion. =~ cualquier momento puedes cambiar la clave.

La clave es personal e intransferible. En caso de olvido/extravio podemos facilitartela en la Secretaria.

e Formalizar tu matricula

e Consultar tus calificaciones y tu expediente a lo largo de cada curso

e Modificar tus datos personales

e Ver las fichas de tus profesores y horas de tutoria

e Recoger materiales docentes

e Disponer de informacion sobre planes de estudios, asignaturas y horarios
e Conocer las direcciones de correo electrénico de tus comparieros de clase
e Cambiar de caracter tus asignaturas optativas y de libre configuracién

e Alumnos denuevoingreso 2 Entregas el sobre de matricula en la Secretaria del Centro el mismo dia que
te matriculas a través del programa “Campus Virtual”.

9 Hasta el 10 de septiembre
0 Solicitud de cambio de grupo.
e Alumnos que contintan estudios 2 Podras entregar la documentacién, personalmente en Secretaria o
por correo certificado:
2 Hasta el 23 de septiembre
0 Solicitud de cambio de grupo.
0 Solicitud de Préacticas en empresa.
0 Solicitud de matricula de Programas de movilidad (Socrates, SICUE, Movilidad no europea...).
e Todos los Alumnos
2 Hasta el 30 de septiembre
Solicitud de Beca (mediante cita previa)
Solicitudes de Convalidacion/adaptacion de asignaturas
Original y fotocopia del Titulo de Familia Numerosa

Original y fotocopia del Certificado de Minusvalia
Original y fotocopia del documento acreditativo de victima del terrorismo

O O0O0OO0Oo

Los alumnos podran realizar modificaciones desde el momento en que se matriculen hasta el 23 de septiembre.




EXAMENES

e Si solicitas esta convocatoria, aunque no te presentes, solo podras disfrutar de otra en este curso
académico. (Recuerda que en cada curso soélo dispones de dos posibilidades de examen por asignatura)

e ¢Quién puede presentarse? 2 Los/as alumnos/as que tengan pendientes un maximo de tres asignaturas
(incluida la libre configuracién) para terminar sus estudios.

e Siademas de las tres asignaturas tienes créditos de libre configuracién pendientes de reconocer, 2
hazlo antes del 30 de septiembre. SI NO LO HACES NO PODRAS PRESENTARTE EN DICIEMBRE

e ,COmo me matriculo? @ Marcando la casilla de “Diciembre” del programa de automatricula.

e Sisolicitas diciembre para todas las asignaturas, se emitira un unico recibo de pago por el importe total de
la matricula.

e Siquieres anular la convocatoria de diciembre, solicitalo por escrito en Secretaria antes de que se inicien
los exdmenes de esta convocatoria.

e Las publicaran los profesores/as en los tablones de anuncios de los Departamento o a través del Campus
Virtual.
NO se dard informacion telefénica sobre calificaciones, ni sobre fechas de exdmenes

e Las calificaciones son alfanuméricas y siguen la siguiente escala:

Suspenso Aprobado Notable Sobresaliente Matricula de Honor
0-4.99 5-6.99 7-899 9-10 Sobres.+Mencion especial

e Reconocimientos de créditos < calificacién de APTO (sin correspondencia numérica) y no se tienen en
cuenta en la media global del expediente.

e Siagotas 6 convocatorias (6 suspensos) en alguna asignatura, no podras solicitar la 72 convocatoria hasta
gue no tengas aprobados, como minimo, 4/5 de los créditos totales necesarios para licenciarte.

e Podras presentar la solicitud en el Registro General de la Universidad o en el Registro Auxiliar de esta
Secretaria.

RECONOCIMIENTO DE CREDITOS DE LIBRE ELECCION

Podrés solicitar la incorporacion a tu expediente de los cursos de libre eleccion:

e Cursos de idiomas y cursos incompatibles con asignaturas de la carrera @ cuando estés en
condiciones de finalizar tus estudios o traslades tu expediente a otro Centro.

e Restodecursos 2 En cualquier momento, presentando original y fotocopia del certificado acreditativo del
Ccurso.

e Sinecesitas los créditos para cumplir requisitos para Becas, parala Convocatoria de Diciembre o
para el importe minimo 2 te recomendamos que los incorpores antes del 30 de septiembre.




TASAS ACADEMICAS

Forma de pago ordinario @ domiciliacién bancaria

Alumnos/as solicitantes de Beca y Exencion de Tasas de la Generalitat & Pago en efectivo (NO
DOMICILIACION BANCARIA)

Primer plazo < la segunda quincena de octubre.
Segundo plazo 2 la segunda quincena del mes de enero.

Sideseas acogerte ala modalidad de pago Unico < deberas solicitarlo en la Secretaria antes del 30 de
septiembre.

Si tienes alguna duda con la informacion contenida en tu recibo consulta la siguiente pagina.
http://www.ua.es/centros/economicas/secretaria/matricula tasas.html

e Como minimo tendras que pagar por tu matricula 211,01 (105,5 € si eres Familia
Numerosa) y se te cobrard esta cantidad aunque te matricules de un namero de
asignaturas cuyo importe sea inferior.

e Excepcion 2 No se aplicara si el importe de los créditos totales que tienes pendientes para
finalizar los estudios no supera dicha cantidad minima.

Si_para cumplir esta excepcion tienes que reconocer créditos, hazlo antes del 30 de
septiembre

e Elimporte minimo se aplica en el segundo plazo de la matricula.

Cuando te matriculas de una asignatura por segunda vez, el importe de esta matricula se incrementara un
10%. Si te matriculas por tercera vez o posteriores el incremento serd del 50%.

Exencion de tasas para alumnos discapacitados 2 Sera necesario presentar en Secretaria original y
fotocopia del Certificado de Minusvalia actualizado.

Exencidn de tasas para victimas del terrorismo 2 Presentando en la Secretaria del Centro original y
fotocopia del Certificado del Ministerio de Defensay, en caso de ser hijo/a de la persona reconocida como
victima, libro de familia y la tltima declaracion del IRPF de los padres.

Exencidn de tasas por familia numerosa 2 descuento en las tasas de matricula:

= Categoria General - Descuento del 50%
= Categoria Especial > Descuento del 100%

Para ello deberas presentar en la Secretaria del Centro el titulo actualizado, original y fotocopia.

Donde dirigirse para actualizar el titulo de familia numerosa: A cualquiera de las Oficinas o Puntos de
Informacion de la Comunidad Valenciana. Teléfono de Informacion: 012. Y, preferentemente, en
REGISTRO DE LA DIRECCION TERRITORIAL DE BIENESTAR SOCIAL-ALICANTE: ¢/ FERNANDO
MADRONAL, 52 — 03007 ALICANTE / Teléfono: 965934762.



ANULACION DE MATRICULA

e Para anular tu matricula debes solicitarlo por escrito en la Secretaria de la Facultad.

e Laanulacién de matricula afecta a todas y cada una de las asignaturas y créditos en los que el alumno
figure matriculado en el curso académico en la que la solicita.

e Anulacion de una matricula por impago en dos cursos académicos consecutivos 2 para poder
matricularse en el curso siguiente sera necesario pagar previamente el importe de la misma.

e Sianulas matricula y has solicitado Beca 2@ Debes presentar un escrito en el Negociado de Becas
solicitando la anulacién de la Beca.

DEVOLUCION DE TASAS

La anulacion de matricula no conlleva la devolucion de tasas pagadas, salvo en los siguientes casos:

e Estudiantes de preinscripcidn de primer curso que sean admitidos en ésta o en otra Universidad para
iniciar estudios, antes del 15 de diciembre.

e Fallecimiento, enfermedad o accidente grave que impida la consecucion normal del curso
2 devolucién de las tasas en la parte proporcional al servicio que no se vaya a prestar al alumno

RECOGIDA EN SECRETARIA DE DOCUMENTOS ACADEMICOS

Para poder recoger cualquier documento académico (ficha informativa del expediente, certificado, certificado
supletorio de titulo,...) es necesario que:

e Teidentifiqgues presentando tu T.l.U., D.N.l., NIE o Pasaporte.
e Si no puedes desplazarte personalmente puedes autorizar a otra persona para realizar el tramite

mediante autorizacidn expresa firmada por ti (impreso en la web de la Facultad), adjuntando fotocopia de
tu DNI y el DNI original de la persona autorizada.



BECAS Y AYUDAS

Los alumnos de la Universidad de Alicante podran solicitar simultdneamente tres tipos de Ayuda/Beca:

Ministerio de Educacién y Ciencia 2 La solicitud se rellena directamente en la pagina web del
Ministerio de Educacién: www.mec.es. Una vez generada el alta, deberas imprimir el modelo de
solicitud en fichero pdf y firmarlo ti y todos los miembros de tu familia.

Generalitat Valenciana
Universidad de Alicante

2 Se podran descargar de la pagina web:
www.ua.es/es/alumnado/servicio/becas/becas 0.html

e Todos los solicitantes de beca, ya sea del Ministerio de Educacién, o de Generalitat/Universidad,
deberéis presentar la solicitud de beca firmada en el Pabellon de Alumnado o el Aulario |, junto con los
documentos correspondientes, segun se indique en la cita previa que te dara el campus virtual cuando
te matricules.

e El plazo legal establecido para la presentacion de la/s solicitudes de beca finaliza el
30 de septiembre.

1. Haber aprobado, durante el curso académico 2008/2009, el 80% de la totalidad de los créditos
matriculados.

2. Minimo de matricula:

Alumnos de primer curso @ Debes matricularte de PRIMER curso completo.

Alumnos de continuacion de estudios @ Debes matricularte como minimo de:

ADE
69,75 cdtos

ECONOMIA
69,37 cdtos

CC. EMPRESARIALES
58,5 cdtos

SOCIOLOGIA
69,75 cdtos

PUBLICIDAD
66 cdtos.

TRABAJO SOCIAL
62 cdtos.

I IMPORTANTE ¢

Los alumnos que se matriculen de un numero de créditos inferior al minimo establecido
NO PODRAN OBTENER BECA ESTE CURSO NI EL SIGUIENTE, excepto si estos son los
créditos que le quedan para finalizar la carrera.

Si te matriculas de todos los créditos que te faltan para acabar la carrera, excepto de
créditos de libre configuracion porque estas realizando algtin curso que todavia no puedes
reconocer, NO TENDRAS DERECHO A BECA ya que no cumplirias el requisito del punto

anterior.

Las asignaturas convalidadas no seran tenidas en cuenta en el computo de créditos

matriculados.

e Si solicitas la ANULACION DE MATRICULA 2 debes presentar en el Negociado de Becas un escrito
solicitando la anulacién de la beca.

e Sianulas porque has sido admitido en otro Centro de esta u otra Universidad 2 debes solicitar por escrito
en el Negociado de Becas el TRASLADO DE TU BECA.




DIRECCIONES DE INTERES
e Unidad de becas de la Universidad de Alicante

= Teléfonos: 965 90 37 36 - 965 90 34 00 + extension 3397
B web: www.ua.es/es/alumnado/servicio/becas/becas 0.html

e Ministerio de Educacion y Ciencia

2= Teléfonos: 902 11 12 25-917 01 80 00
Y8 web: www.mec.es

e Generalitat Valenciana

B web: www.edu.gva.es/univ/index.asp

SECRETARIA VIRTUAL

www.ua.es/centros/economicas

A través de nuestra web podras:

f\

W WWW, 3, ns.fmtms,remrn:mmhrdu htm

..
“

> Consultar los HORARIOS y FECHAS DE EXAMENES

Uiphveriatat J Adscant

||I-.1| |n| || ".| |I i > SO|ICItaI' CERTIFICADOS ACADEMICOS On'L|ne

> Conseguir los IMPRESOS para realizar tus tramites
administrativos

» Consultar las resoluciones de los CAMBIO DE GRUPO
» Obtener informacidn sobre tramites y plazos
» Consultar tus dudas académicas y administrativas

> Informarte de cémo realizar PRACTICAS EN
EMPRESA

> Obtener informacion sobre los PROGRAMAS DE
MOVILIDAD (Sécrates/Erasmus, SICUE, Movilidad no
europea...)

& > Y cualquier otra informacion que necesites acerca de

| S | gy |  ml nuestros Planes de Estudios y funcionamiento de la

Facultad de CC. Econdmicas y Empresariales



DELEGACION DE ALUMNOS Curso 2009/10

Faculiad ds& Giincias economicas y =mpresarialas

Administracion y Direccion de Empresa
Ciencias Empresariales

Economia

Sociologia

Publicidad y Relaciones Publicas
Trabajo Social

La Delegacién de Alumnos es el 6rgano que representa al colectivo del alumnado en la Facultad de Ciencias
Econdmicas y Empresariales, tanto en el Claustro como en la Junta de Facultad. Su voz son los representantes de
la Delegacion en el Claustro y Junta de Facultad, pero también esta formada por los delegados de grupo y todos los
alumnos/as que decidan participar.

Contamos con las instalaciones en la primera planta del Aulario-I para poder llevar a cabo nuestras actividades, las
cuales son:

® Representar a los alumnos y velar por sus derechos

® | levar a cabo iniciativas, cursos asi como cualquier idea que se proponga y sea aprobada

® Informar a los alumnos

® Establecer una comunicacion formal entre el alumnado y la facultad

® Establecer la propuesta de las fechas de examenes

® Representar a los alumnos de la facultad a nivel nacional en congresos, sectoriales, foros, etc.

La representacion estudiantil esta reconocida como créditos de libre configuracion segun el Consejo de Gobierno del
31 de Mayo del 2006.

Desde la Delegacion de Alumnos, te animamos a participar y que nos hagas llegar tus sugerencias, dudas e ideas.

Se informa a los alumnos que se debe elegir delegado y subdelegado de grupo durante primera semana
de clase (14 al 18 de septiembre) y enviar sus datos a la Delegacion de Alumnos e-mail:
deleco@alu.ua.es indicando nombre, apellidos, titulacion, teléfono movil y correo electronico. El
delegado de grupo debe asistir a las Asambleas y representar a su grupo en la Delegacién de Alumnos.

Contacta con nosotros en el Aulario | -Despacho Delegacion-
o en el e-mail: deleco@alu.ua.es
http://www.ua.es/centros/economicas/delegacion _alumnos.html
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DISTRIBUCION DE GRUPQOS 2009/10

GRUPOS DE TEORIA

Los grupos se distribuiran segun la letra del NIF/NIE del alumno. Este sera el grupo del que te matricules por
Campus Virtual.

Curso N° grupos | Grupo Aulas Turno Distribucién letra NIF
1 A2/0C12 | Mafana
A2/0C12 Tarde

A2/0C13 | Mafana
A2/0C11 | Mafana
A2/0C11 Tarde

A2/0E11 | Mafana

A2/0E12 | Mafana
A2/0E12 Tarde
A2/0A12 | Mafana
A2/0E13 Tarde
A2/0E13 | Mafana
A2/0E11 Tarde
A2/SOT2 | Mafiana
A2/0A11 Tarde

Primero 3 grupos

Segundo 3 grupos

Tercero 4 grupos

Cuarto 3 grupos

NOIZIOIN|IO|Z|OIN|[T|IOIN|T|O

Awnviprlr|lwidRlw (NPl N
n|ZmMm>»ln|ZzmMm>|un|ZT|>|ln|xT|>

La docencia en valenciano se especifica en cada asighatura del Plan de Estudios de esta Guia.

GRUPOS DE PRACTICAS

En aquellas asignaturas en las que se produzca desdoblamiento (el grupo de teoria se subdivide en dos grupos de
practicas), el alumno debera asistir al grupo de practica (P1 6 P2) que le corresponda segun el Gltimo niumero del DNI
o NIE.
Si el altimo n° del DNI o NIE es par = PRACTICA 2 (P2), y si es impar = PRACTICA 1 (P1)
Ej. Un alumno de 1° curso con un DNI 7550926 y grupo 1 de teoria = PRACTICA 2 (P2)

En el caso de que el grupo de teoria se divida en tres grupos de practicas (P1, P2 y P3), el profesor de la asignatura
decidira la forma de reparto de los mismos
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CAMBIO DE GRUPO
(Aprobado en Junta de Facultad el 04/02/2009)

e Siporrazones justificadas te es imposible asistir al turno asignado en matricula puedes solicitar el cambio de
grupo

e Cuando:

= Alumnos de 1° por primera vez: hasta el 10 de septiembre.
= Resto de Alumnos: hasta el 23 de septiembre.

e Donde: En la Secretaria de la Facultad durante su horario de apertura y en Conserjeria hasta las 21
horas.
e CoOmo: Presentando el impreso que se te facilitara en Secretaria (también lo encontraras en la Secretaria
Virtual de nuestra web).
e Por qué motivos: los motivos mas habituales por los que se solicita el cambio de grupo, y por los
que deberas aportar la correspondiente justificacion, son:
Trabajo: Informe de vida laboral expedido por el INSS (*) (que debera tener una fecha de alta de al
menos 3 meses antes del dia de matriculacion) y contrato de trabajo y/o certificado de la empresa
donde aparezca el horario.
Trasporte: Certificado en el que se acredite la inexistencia de transporte publico o privado a la
Universidad, en el horario asignado.
Motivos académicos: Por simultaneidad de estudios oficiales: certificado oficial del otro estudio donde
conste el horario. Y por incompatibilidad horaria en los propios estudios que afecten al menos al 50%
de asignaturas matriculadas.
Deportistas: Certificado acreditativo del horario de entrenamiento y fotocopia de la ficha federativa.
Excepcionalmente: se valorara la incompatibilidad horaria por la prestacion de servicios de ayuda a
familiares o terceras personas en situacion de dependencia, siempre que estén debidamente
justificados. A tales efectos, se debera aportar certificado de minusvalia o informe con valoracion oficial
del grado de dependencia de la persona atendida (en su defecto, informe médico donde se indique la
autonomia de la persona para la realizacion de las actividades de la vida diaria), asi como una
justificacion de la necesidad de que el estudiante sea la persona que preste la ayuda necesaria.

No se atenderan las solicitudes que no cumplan los requisitos establecidos

e Resolucion:

= Alumnos de 1° por primera vez: el 18 de septiembre.
= Resto de Alumnos: el 30 de septiembre.

Se publicara en el tablén de anuncios del Centro y en la pagina Web de la Facultad.

e El cambio afecta atodas y cada una de las asignaturas adscritas al curso solicitado. No es posible el
cambio de grupo para asignaturas sueltas.

e Ten en cuenta que si te examinas en un grupo diferente del que estas matriculado/a podrias tener problemas
con tus calificaciones.

Solamente se podra solicitar cambio de grupo para las clases teéricas. En el supuesto de ser aceptado, conllevara el
cambio automatico del grupo practico. (Ejemplo: Si cambias del grupo 1 al grupo 2 de teoria, en las clases practicas
te correspondera el grupo 2.1 o bien el 2.2 de practica, segun sea tu DNI par o impar)

@ Solicitud de Informe de vida laboral on-line: www.seg-social.es/inicio/ > oficina virtual > catalogo de servicios >
informe vida laboral)

NOTA: El Decanato se reserva el derecho a modificar los grupos y las aulas establecidas en caso
de necesidad.
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INFORMACION GENERAL SOBRE LA LICENCIATURA DE PUBLICIDAD Y RR. PP.

Objetivos
formativos

Las ensefianzas conducentes a la obtencion del titulo de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas
proporcionan una formacién especializada en la creacion, disefio y produccion de la comunicacion
publicitaria, asi como en las estrategias y aplicaciones de las relaciones publicas.

Requisitos
de acceso

ACCESO A PRIMER CURSO

1.- Selectividad: Se puede acceder desde cualquiera de las vias u opcion de BACHILLERATO LOGSE y
COu.

3.- Formacion Profesional de 2° grado: Grabado; Imagen Filmica; Imagen Fotografica; Medios
Audiovisuales; Operaciones en Radio-Television; Produccién de Programas; Realizacion de Programas.
4.- Mddulos Profesionales de Nivel lll: Medios Audiovisuales; Operaciones Imagen y Sonido; Realizacion,
Produccién y Operacion de Programas Audiovisuales.

5.- Ciclos Formativos de Gado Superior: Imagen; Produccion de Audiovisuales; Radio y Espectaculos;
Realizacion de Audiovisuales y Espectaculos.

6.- Artes Plasticas y disefio (Ensefianzas Artisticas): Edicion de Arte; Encuadernacion Artistica;
Fotografia Artistica; Grabado y Técnicas de Estampacion; Gréfica Publicitaria; llustracién.

7..- Otros: Titulados Universitarios y asimilados, Pruebas de Acceso para Mayores de 25 afios (vias
preferentes: Todas)

ACCESO A SEGUNDO CICLO
La Orden de 10 de diciembre de 1993 (BOE de 28 de diciembre) determina que podran acceder al segundo
ciclo de los estudios conducentes a la obtencion del titulo oficial de Licenciado en Publicidad y RR.PP, los
que retinan los siguientes requisitos:
1. Directamente, sin complementos de formacion, quienes cursen el primer ciclo de estos estudios.
2. Directamente, sin complementos de formacion, quienes hayan superado el primer ciclo de:
Licenciado en Periodismo; Licenciado en Comunicaciéon Audiovisual.
Quienes estén en posesion de un titulo universitario de caracter oficial o hayan superado un primer ciclo de
estudios universitarios oficiales, cursando como complementos de formacién, de no haberlo hecho antes: 12
créditos en Publicidad y Relaciones Publicas, 10 créditos en Teoria de la Comunicacién y Teoria de la
Informacion; 8 créditos en Lengua.

Tramites
de acceso

En cualquier caso, para acceder a la licenciatura de Publicidad y RR.PP., sera necesario realizar una
peticion de plaza: PREINSCRIPCION: Para primer curso en el negociado de acceso de la Universidad; Para
segundo ciclo en la Secretaria del Centro.

Mundo laboral

Las Relaciones Publicas tienen un caracter propio y un area de actuacion definida, basandose en la
creacion y proyeccion de la imagen de la empresa. Un factor importante dentro de las Relaciones Publicas
es la relacion con el entorno y la creacién de una opinién publica favorable. Por este motivo, estan muy
enlazadas con la publicidad, en cuanto que ésta pretende ofrecer una imagen corporativa de la empresa, a
través de la difusion de sus productos, y con la Comunicacion, tanto externa como interna de las empresas.
Los estudios de publicidad estan intimamente unidos al marketing, a la creatividad y a laimagen. Crear una
buena imagen de un producto, de un servicio o de una persona es el objetivo de la publicidad. Un buen
publicista debe ser creativo e imaginativo, audaz y vanguardista, comunicativo, alegre, dinamico, sensible,
idealista, con interés por la cultura y la lengua, memoria visual, capacidad de sintesis y de atencion,
observador y mostrar interés por el mercado, por el consumo y por el marketing.

Realmente, el aprendizaje profesional tiene que hacerse en el propio desarrollo de la profesion, porque el
entorno no cambia muy rapidamente. La carrera proporciona disciplina mental, I6gica, racionalizacién y
analitica. Gracias a ello los recién titulados tienen una gran capacidad de adaptacion. No son profesionales,
pero si pueden serlo rapidamente.

Las salidas profesionales del Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas estdn muy enfocadas hacia el
campo de la comunicacion. El trabajo de campo en empresas de publicidad o empresas turisticas
constituye la tendencia profesional mas légica y vocacional. Los Licenciados en Publicidad estan
igualmente capacitados para la direccion de agencias de publicidad. Normalmente, suele ser aconsejable
obtener una formacion complementaria en formacion empresarial.

Ademas de ellos, estos profesionales suelen realizar trabajos en departamentos de prensa de grandes
empresas, realizando todas las funciones de comunicacion externa, e incluso interna.

Del mismo modo, existe la posibilidad de entrar en los gabinetes de prensa de determinados organismos
publicos, mediante oposicion o contratacién. Sus funciones principales se desarrollan dentro de
Departamentos de prensa, Funciones de Comunicacion externa. Gestion de cuentas publicitarias, disefio y
ejecucion de camparfias publicitarias, Asesores de Imagen, etc.

Continuacién
a otros
estudios

Los alumnos que hayan superado el primer ciclo de Publicidad y Relaciones Publicas pueden acceder al 2°
ciclo (directamente o mediante complementos de formacion, segin se indica) de los siguientes estudios:

Licenciado en Comunicacién Audiovisual (Complementos B.O.E. 12-6-92)

Licenciado en Documentacion (Complementos B.O.E. 5-8-93)

Licenciado en Humanidades (Complementos B.O.E. 27-12-93)

Licenciado en Lingiistica (Complementos B.O.E. 13-1-93 y 27-03-2001)

Licenciado en Periodismo (Complementos B.O.E. 12-6-92)

Licenciado en Traduccién e Interpretacion (Complementos B.O.E. 27-12-93)

Licenciado en Historia y Ciencias de la Musica (Complementos B.O.E. 28-09-95 y 24-12-99)
Licenciado en Teoria de la Literatura y Literatura Comparada (Complementos B.O.E. 26-09-91 y 17-09-99)
Licenciado en Antropologia Social y Cultural (Directamente: B.O.E. 13-01-93 y 27-12-93)
Licenciado en Investigacion y Técnicas de Mercado (Complementos B.O.E. 26-09-91 y 01-06-94)
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N UNIVERSIDAD DE ALICANTE
LICENCIATURA EN PUBLICIDAD Y
: RELACIONES PUBLICAS

(PLAN 2002)

CURSO ACADEMICO 2009/2010

PRIMER CICLE / PRIMER CICLO

PRIMER CURSO (36 CR TRONCALES + 36 CR OBLIGATORIOS)

COD ASSIGNATURES TRONCALS ASIGNATURAS TRONCALES DUR| CR
10007 | Historia del mén contemporani | Historia del mundo contemporaneo | 1 6
10008 | Comunicacid i informacioé escrita (*) Comunicacién e informacion escrita (*) 1 6
10009 | Introducci6 a la publicitat Introduccidn a la publicidad 1 6
10010 | Bases psicosocials de la comunicacio Bases psicosociales de la comunicacion 1 6
10011 | Analisi i expressio en comun. i inform. escrites | Analisis y expres. en comun. e inform. escrita | 2 6
10012 | Introducci6 a la comunicaci6 social (*) Introduccién a la comunicacion social (*) 2 6
COD ASSIGNATURES OBLIGATORIES ASIGNATURAS OBLIGATORIAS DUR| CR
10013 | Sociologia Sociologia 1 6
10014 | Técniques d'investigacié social (**) Técnicas de investigacion social (**) 1 6
10015 | Introduccié a I'economia Introduccién a la economia 2 6
10016 | Técniques qualitatives d’investigacio social (**) | Técnicas cualitativas de investig. Social (**) 2 6
10017 | Comunicaci6 global Comunicacion global 2 6
10018 | Historia del mén contemporani Historia del mundo contemporaneo |l 2 6

(*) Estas asignaturas ofertan un grupo adicional de libre eleccién en valenciano. Ver horarios.
(**) Estas asignaturas utilizan el valenciano como lengua vehicular en el grupo 3.

SEGUNDO CURSO (37.5 CR TRONCALES + 18 CR OBLIGATORIOS + 9 CR OPTATIVOS + 13.5 CR LIBRE ELECCION)

COD ASSIGNATURES TRONCALS ASIGNATURAS TRONCALES DUR| CR
10031 | Comunicacid i informaci6 audiovisual Comunicacion e informacion audiovisual 1 6
10032 | Introducci6 a les relacions publiques Introduccién a las relaciones publicas 1 6
10035 | Estructura social Estructura social 1 |45
10038 | Documentacié informativa Documentacion informativa 2 6
10039 | Analisi i expressié en com. i inform. audiov. Analisis y expres.en comun. e inform. audiov. | 2 6
Cal elegir una de les dues assignatures Debe elegir una de las dos asignaturas
seglents: siguientes:
10033 | LIengua espanyola | Lengua espafola | 1 4,5
10034 | Llengua catalana | Lengua catalana | 1 |45
Cal elegir una de les dues assignatures Debe elegir una de las dos asignaturas
seglents: siguientes:
10036 | LIengua espanyola Lengua espafiola Il 2 4,5
10037 | Llengua catalana Il Lengua catalana Il 2 45
COD ASSIGNATURES OBLIGATORIES ASIGNATURAS OBLIGATORIAS DUR| CR
10040 | Semidtica de la comunicacié de masses Semiética de la comunicacion de masas 1 6
10041 | Llenguatge publicitari Lenguaje publicitario 2 6
10042 | Introduccié al marqueting Introduccién al marketing 2 6

CREDITO: 1 crédito = 10 horas lectivas

COD= cddigo informético; DUR = duracion (1er. cuatrimestre — 2° cuatrimestre); CR = créditos de cada asignatura

14



IMPORTANTE. Debes cubrir las 2 optativas del ler ciclo con asignaturas del siguiente listado:

ASIGNATURAS OPTATIVAS DE 15R cICLO

COD ASSIGNATURES ASIGNATURAS DUR | CR
10052 | Estadistica aplicada a la publicitat Estadistica aplicada a la publicidad 1 4,5
10058 | Estructura de la programacioé audiovisual Estructura de la programacion audiovisual 1 4,5
10068 | Eines per al disseny grafic | Herramientas para el disefio gréafico | 1 4,5
10073 | Comunicacio i informacio en Internet (*) Comunicacion e informacién en Internet (*) 1 4,5
10075 | Analisi de textos Analisis de textos 1 4,5
10056 | Publicitat i art contemporani | Publicidad y arte contemporaneo | 2 4,5
10059 | Teoria i historia del cinema | Teoria e historia del cine | 2 4,5
10069 | Eines per al disseny grafic Il Herramientas para el disefio gréfico Il 2 4,5
10071 | Taller de la publicitat | Taller de la publicidad | 2 4,5
10051 | Historia de la publicitat Historia de la publicidad - 4,5
10053 Us d_el catala en la publicitat i les relacions Uso c_iel catalan en la publicidad y las relaciones - 4,5
publiques publicas
10054 | Entrenament en habilitats socials Entrenamiento en habilidades sociales - 4,5
10057 | Tecnologia dels mitjans audiovisuals Tecnologia de los medios audiovisuales - 4,5
10060 | Opini6 publica i publicitat Opinion publica y publicidad - 4,5
10061 | L’expressié oral com a instrument persuasiu La expresién oral como instrum. persuasivo - 4,5
10062 Efectes de la comunicacié social i Efectos de la comunicacion social y medicion de - 4,5
mesurament de l'eficacia publicitaria la eficacia publicitaria
10063 | Comunicacid i salut Comunicacién y salud - 4,5
10064 | Publicitat transcultural Publicidad transcultural - 4,5
10065 | Comunicacio i estudis culturals Comunicacion y estudios culturales - 4,5
10066 | Mitologies de la publicitat Mitologias de la publicidad - 4,5
10067 | Cinema d’animacio Cine de animacion - 4,5
10070 | Gui6 publicitari Guién publicitario - 4,5
10072 | Gesti6 de comptes Gestion de cuentas - 4,5
10074 | Teoria i tecnica de la comunic. radiofonica Teoria y técnica de la comunic. radiofénica - 4,5
(*)Asignatura con dos grupos ofertados (uno con docencia en valenciano). Ver horarios.
SEGUNDO CICLO
TERCER CURSO (22.5 CR TRONCALES + 33 CR OBLIGATORIOS + 9 CR OPTATIVOS + 13.5 CR LIBRE ELEC.)

COD ASSIGNATURES TRONCALS ASIGNATURAS TRONCALES DUR | CR
10019 | Influéncia social Influencia social 1 6
10020 | Creativitat publicitaria Il Creatividad publicitaria Il 2 4,5
10021 | Estratégia de la comunicacié publicitaria Estrategia de la comunicacion publicitaria 1 6
10043 | Creativitat publicitaria | Creatividad publicitaria | 1 6

COD ASSIGNATURES OBLIGATORIES ASIGNATURAS OBLIGATORIAS DUR | CR
10022 | Imatge i publicitat Imagen y publicidad 2 6
10023 | Sociolingistica (**) Sociolinglistica (**) 1 6
10024 | Semidtica de la publicitat Semidtica de la publicidad 1 4,5
10025 | Elaboracié de textos publicitaris Elaboracion de textos publicitarios 2 4,5
10026 | Imatge corporativa Imagen corporativa 2 6
10027 | Sociologia de la comunicacié de masses Sociologia de la comunicacion de masas 2 6

(**) Esta asignatura utiliza el valenciano como lengua vehicular en el grupo 2
CUARTO CURSO (22.5 CR TRONCALES + 31.5 CR OBLIGATORIOS + 9 CR OPTATIVOS + 9 CR LIBRE ELECC.)

COD ASSIGNATURES TRONCALS ASIGNATURAS TRONCALES DUR | CR
10028 | Introd. a la investig. de mitjans publicitaris Introd. a la investigacion de medios publicit. 1 6
10029 | Teoria i tecnica de les relacions publiques | Teoria y técnica de las relaciones publicas | 1 6
10030 | Sistemes i processos en publ. i rel. publiques | Sistemas y procesos en publ. y rel. piblicas 2 6
10044 | Teoria i técnica de les relacions publiques Il Teoria y técnica de las relaciones publicas Il 2 4,5

COD ASSIGNATURES OBLIGATORIES ASIGNATURAS OBLIGATORIAS DUR | CR
10045 | Dret de la publicitat Derecho de la publicidad 1 4,5
10046 | Realitzacio i produccio en mitjans impresos Realizacién y produccién en medios impresos 2 6
10047 | Disseny publicitari Disefio publicitario 1 4,5
10048 | Narrativa audiovisual aplicada Narrativa audiovisual aplicada 1 6
10049 | Realitzacio i produc. en mitjans audiovisuals | Realizacién y produc. en medios audiovisuales 2 6
10050 | Deontologia de la publ. | de les rel. pabligues | Deontologia de la publ. y de las rel. pablicas 2 4,5

CREDITO: 1 crédito = 10 horas lectivas

COD= cddigo informatico; DUR = duracién (Anual — ler. cuatrimestre — 2° cuatrimestre); CR = créditos de cada asignatura

[0 Asignaturas sin docencia en el presente curso académico
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IMPORTANTE. Debes cubrir las 4 optativas del 2° ciclo con asighaturas del siguiente listado:

ASIGNATURAS OPTATIVAS DE 2° CICLO

COD ASSIGNATURES ASIGNATURAS UR | CR
10081 | Organitzacio6 i direccié del gabinet de comunic. | Organizac.y direccién del gabinete de comunic. 1 4,5
10083 | Comportament politic Comportamiento politico 1 4,5
10084 | Marqueting politic i electoral Marketing politico y electoral 1 4,5
10085 | Cartell i disseny grafic contemporani Cartel y disefio grafico contemporaneo 1 4,5
10086 | Analisi psicosocial de la publicitat Andlisis psicosocial de la publicidad 1 4,5
10091 | Pragmatica intercultural Pragmatica intercultural 1 4,5
10095 | Publicitat i art contemporani Il Publicidad y arte contemporaneo I 1 4,5
10096 | Fotografia artistica i publicitaria Fotografia artistica y publicitaria 1 4,5
10110 | Protocol institucional i empresarial Protocolo institucional y empresarial 1 4,5
10114 | Negociacio de campanyes publicitaries Negociacion de campafias publicitarias 1 4,5
10117 | Publicitat i turisme Publicidad y turismo 1 4,5
10119 | Comunicacié i mercat de treball Comunicacién y mercado de trabajo 1 4,5
10130 | Canvi social i comunicacié Cambio social y comunicacién 1 4,5
10079 | Comunicacié politica i propaganda Comunicacion politica y propaganda 2 4,5
10089 | Sociologia de la cultura contemp. | les arts Sociologia de la cult. contemp. y las artes 2 4,5
10092 | L'espanyol i els entorns comunicatius El espafiol y los entornos comunicativos 2 4,5
10099 | Documentacio audiovisual Documentacion audiovisual 2 4,5
10106 | Muntatge i postprod. audiovisual en publicitat | Montaje y postprod. audiovisual en publicidad 2 4,5
10109 | Relacions publiques i captacié de fons Relaciones publicas y captacién de fondos 2 4,5
10122 | Taller de la publicitat Il Taller de la publicidad Il 2 4,5
10133 | La qualitat en les empreses de publ. i RR PP | La calidad en las empresas de publ. y RR PP 2 4,5
10055 | Catala oral per a la publicitat i les RRPP Catalan oral para la publicidad y las RR PP - 4,5
10076 | Espanyol técnic Espafiol técnico - 4,5
10077 | Conducta del consumidor i gesti6 comercial Conducta del consum. y gestién comercial - 4,5
10078 | Patrocini i mecenatge Patrocinio y mecenazgo - 4,5
10080 | Investigacié de mercats Investigacion de mercados - 4,5
10082 | Sociologia del consum Sociologia del consumo - 4,5
10087 | Comunicacié i arquitectura Comunicacién y arquitectura - 4,5
10088 | Tipografia publicitaria Tipografia publicitaria - 4,5
10090 | Sociologia de la poblacio Sociologia de la poblacion - 4,5
10093 | Comunicacié i publ. en I'empresa de franquicia | Comunicacion y publ. en la Empr. de franquicia - 4,5
10094 | Disseny i publicitat en la xarxa Disefio y publicidad en la red - 4,5
10097 | Color i publicitat Color y publicidad - 4,5
10098 | Campanyes electorals Campafias electorales - 4,5
10100 | La publicitat en la unié europea La publicidad en la unién europea - 4,5
10101 | Noves formes publicitaries Nuevas formas publicitarias - 4,5
10102 | Comunicacié no verbal i publicitat Comunicacion no verbal y publicidad - 4,5
10103 | Cinema i video publicitari Cine y video publicitario - 4,5
10104 | Direcci6 de fotografia publicitaria Direccion de fotografia publicitaria - 4,5
10105 | Fotografia publicitaria Fotografia publicitaria - 4,5
10107 | Teoria i historia del cinema Il Teoria e historia del cine Il - 4,5
10108 | Cinema i video corporatiu Cine y video corporativo - 4,5
10111 | Mitjans de comunicacid, publicitat i génere Medios de comunic., publicidad y género - 4,5
10112 | Tecniques de comunic. en el lloc de venda Técnicas de comunic. en el lugar de venta - 4,5
10113 | Empresa publicitaria Empresa publicitaria - 4,5
10115 | Publicitat i centres comercials Publicidad y centros comerciales - 4,5
10116 | Publicitat i pime Publicidad y pymes - 4,5
10118 Programes de comunicacio per a Programas de comunicacion para organiz. i 45
organitzacions esportives deportivas ’
10120 | Comunicacio i entitats financeres Comunicacion y entidades financieras - 4,5
10121 | Etiquetatge publicitari i disseny d’envas Etiquetado publicitario y disefio de envase - 4,5
10123 | Senyaletica Sefalética - 4,5
10131 | Sistema mundial i comunicacié Sistema mundial y comunicacion - 4,5
10132 | Sociologia de la musica en comun. audiovisual | Sociologia de la misica en comun. audiovisual - 4,5

CREDITO: 1 crédito = 10 horas lectivas

COD= cédigo informatico; DUR = duracion (Anual — ler. cuatrimestre — 2° cuatrimestre); CR = créditos de cada asignatura

[0 Asignaturas sin docencia en el presente curso académico

16




COD Assignatures: Asignaturas: DUR |CR
10124 | Publicitat corporativa Publicidad corporativa - 4,5
10125 | Imatge de marques Imagen de marcas - 4,5
10126 | Causes socials i publicitat Causas sociales y publicidad - 4,5
10127 | Redaccié i locucié en mitjans audiovisuals Redaccion y locucion en medios audiovisual - 4,5
10128 | Direccio d'art Direccion de arte - 4,5
10129 | Entorn publicitari del producte/servei Entorno publicitario del producto/servicio - 4,5
CREDITO: 1 crédito = 10 horas lectivas
COD= cddigo informatico; DUR = duracién (Anual — ler. cuatrimestre — 2° cuatrimestre); CR = créditos de cada asignatura
[0 Asignaturas sin docencia en el presente curso académico
TABLA DE REQUERIMIENTOS PARA LA OBTENCION DEL TiTULO
CICLO CURSO TRONCALES OBLIGATORIAS OPTATIVAS LIBRE ELECCION TOTALES
1 36 36 72
ler CICLO
2 37.5 18 9 13.5 78
3 225 33 9 13.5 78
2°CICLO
4 225 315 9 9 72
TOTALES 118.5 118.5 27 36 300

Asignaturas Troncales: Asignaturas establecidas por el Consejo de Universidades que son de obligatoria
inclusién en todos los planes de estudio de la Licenciatura en Publicidad y Relaciones Publicas de toda Espafia
gue deben cursar necesariamente todos/as los/as alumnos/as de la Licenciatura en Publicidad y RRPP.
Asignaturas Obligatorias: Asignaturas establecidas por la Universidad de Alicante que deben cursar
obligatoriamente todos/as los/as alumnos/as que sigan el plan de estudios de la Licenciatura en Publicidad y
Relaciones Publicas en la Universidad de Alicante.

Asignaturas Optativas: Asignaturas libremente establecidas por la Universidad de Alicante incluidas en el plan
de estudios de la Licenciatura en Publicidad y Relaciones Publicas para que el/la alumno/a escoja entre las
mismas.

Materias de Libre Eleccién: Créditos a completar mediante la realizacion de asignaturas, seminarios y otras
actividades que escoja libremente el/la alumno/a entre las ofertadas por la Universidad de Alicante.
Complementos de Formacion: Materias que deben ser seguidas por los/as alumnos/as que accedan a segundo
ciclo de la Licenciatura en Publicidad y Relaciones Publicas procedentes de otros estudios.

Los alumnos podran obtener los créditos de libre eleccion por las siguientes vias:

e  Por superacion de asignaturas optativas de su propio plan de estudios.

e Porsuperacion de asignaturas ofertadas en el Catalogo Oficial de asignaturas de Libre Eleccion que se publica al inicio
de cada curso académico.

e Eldepartamento de Filologia Catalana oferta como libre configuracién la asignatura “Llenguatge d”Especialitat de les
Ciencies Econonomiques” (mas informacion: www.ua.es/dfcat/capling.htm). Esta asignatura cuenta para la obtencién
del certificado de Capacitacié Docent en Valencia, segun los itinerarios establecidos por la Junta de gobierno de la
Universidad de Alicante.

Incorporando o convalidando asignaturas superadas en los mismos o en otros estudios.

e Realizando practicas en empresas, instituciones publicas o privadas, trabajos académicamente dirigidos, estudios
realizados en el marco de convenios internacionales suscritos por la Universidad de Alicante u otras actividades, si el
propio plan de estudios los reconoce como equivalentes.

e Participando en actividades y cursos reconocidos por la Comisién de Cursos Especiales y Créditos de Libre Eleccion
Curricular.

e Acreditando la realizacion de cursos de idiomas o la obtencién de titulos y certificados de lenguas extranjeras.

Acreditando la realizacién de cursos de valenciano.
Representando a la Universidad de Alicante en las distintas competiciones deportivas universitarias u oficiales en las
gue participen, con arreglo a lo establecido en el Reglamento para la Promocion y Apoyo al Deportista Universitario,
aprobado por acuerdo de la Junta de Gobierno de 28 de febrero de 2002.

e Interviniendo en grupos estables de produccién cultural de la Universidad de Alicante.

e Siendo representante en 6rganos colegiado y unipersonales de la Universidad de Alicante.
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VICEDECANATO DE PRACTICAS EN EMPRESA
http://www.ua.es/centros/economicas/vpe/

Q ¢Quién puede solicitar Practicas en Empresa/ Institucion?

Yepbed du Copniay Fromemiosy 7 Fepeupssinlng . o

" Vicedecanato de Estudiantes que tengan superados, al menos, el 50% de creditos de
e 1 su Licenciatura.

¢, Qué funciones realizan los estudiantes en practicas?
A titulo de ejemplo se presentan algunas de las funciones que puedes desarrollar:

e Disefio y ejecucion de estrategias de comunicacion.
e Disefio grafico de campafias de comunicacion (anuncios en prensa, TV,

radio, etc.).
e Disefio del plan de comunicacién global; que consiste en planificar la
PUBLICIDAD secuencia de acciones de comunicacion para una situacién concreta:
Y lanzamiento de un nuevo producto, recordar la existencia de un producto
RELACIONE gue ha disminuido sus ventas, etc.
S PUBLICAS e Realizacion del “briefing” para campafias, spots o cualquier acciéon de

comunicacion.

e Labor de “Copy/Copy-creativo, donde el alumno puede redactar textos para
folletos, carteles, anuncios en prensa, etc.

e Labores de identidad visual o corporativa (disefio, adecuacion, etc.).

¢, Cuantos créditos se pueden conseguir por realizar practicas?

Desde un minimo de 12 créditos hasta un maximo de 18 (optativos o de libre eleccién). Debes tener en cuenta
que la equivalencia “créditos-horas de trabajo” es: 1 crédito = 25 h de préactica en la Empresa / Institucion.

En el estudio de Publicidad y RR.PP. la mayoria de las empresas ofertan plazas de 12 créditos.

¢,Como se solicitan las Practicas en Empresa/ Institucién?

Durante el periodo de matricula a través del campus virtual —-modulo Practicas en empresa- del 7 al 23 de
septiembre de 2009, en el mismo debes indicar el nUmero de créditos optativos y/o de libre eleccion que quieres
realizar mediante las practicas en empresa. Desde el VPe procederemos a matricularte directamente de la
asignatura una vez que te hayan adjudicado la plaza.

Posteriormente tendras que realizar una entrevista con un tutor de la Universidad.

El 25 de septiembre se publicara en la web del Vpe el listado de alumnos admitidos y las citaciones para las
entrevistas que se realizaran entre el 28 de septiembre y el 2 de octubre.

Debes tener en cuenta:

e PUBLIDIDAD Y RR. PP.: Se tendran en cuenta las habilidades y las preferencias del alumno, asi como su
formacion complementaria. En el caso de existir algin solapamiento se utilizard la nota media del
expediente como criterio de asignacion.

¢Necesito algun seguro para realizar mis practicas?

Si eres menor de 28 afios, estaras cubierto por el seguro escolar basico obligatorio, que viene incluido en tu
matricula ordinaria.

Si eres mayor de 28 afios, tienes la obligaciéon de suscribir un seguro que te cubra las posibles lesiones que
puedas tener durante tus practicas. Para ello deberas elegir cualquiera de los seguros voluntarios que ofrece la
Universidad de Alicante, en el caso de que no indiques nada al formalizar tu matricula te suscribiremos el seguro
de menor importe.

Ademas, la Universidad de Alicante tiene contratado un seguro de responsabilidad civil derivada de las practicas
laborales a desempefiar por alumnos en distintas empresas de ambito nacional, que abona directamente la
Universidad a través del Vicerrectorado de Alumnado. Méas informacion:
http://www.ua.es/es/normativa/gestacad/seguro/seguroescolar.html

Si tus practicas se realizan en el extranjero tendran un seguro especial que cubre la Universidad de Alicante.
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VICEDECANATO DE RELACIONES INTERNACIONALES
www.ua.es/centros/economicas/vri/

Como alumno de la Facultad de Econémicas y Empresariales tienes la posibilidad de estudiar fuera de la
Universidad de Alicante a través de los siguientes programas de Movilidad, convocados desde el Secretariado de
Programas Internacionales y Movilidad (Pabellon de Alumnado - www.ua.es/s.mobilitat en esta web tienes también
informacion sobre como deberas acreditar tu conocimiento de idioma en el que quieres estudiar)

e MOVILIDAD EUROPEA. El Programa LLP-Erasmus te permite cursar un semestre o un curso completo
en una de las mas de 120 universidades europeas con las que la Facultad tiene convenio en Alemania,
Austria, Bélgica, Finlandia, Francia, Grecia, Holanda, Irlanda, Islandia, Italia, Portugal, Reino Unido,
Rumania, Suecia,..

e MOVILIDAD NO EUROPEA. Este programa te permite cursar estudios en universidades no europeas,
en EEUU, Canada, Australia, México, Chile, Argentina, entre otros paises.

Ademas tienes la posibilidad de estudiar en los programas propios de la Facultad:

EEUU, a través del convenio firmado por nuestra Facultad con las universidades
americanas Appalachian State University, University of North Florida y Clemson University.

CHINA, a través de un programa de intercambio para la realizacion de estudios de

lengua y cultura china con dos prestigiosas universidades chinas, Universidad de
Estudios Extranjeros de Guangdong y la Universidad de Estudios Internacionales de
Shanghai.

e MOVILIDAD NACIONAL. Por medio del Programa SICUE puedes realizar una parte de tus estudios en
otra universidad espafiola con la que la Facultad tenga firmado un convenio, pudiendo experimentar
sistemas docentes diferentes, asi como los distintos aspectos culturales y sociales de otras
Autonomias.

La Facultad organiza, ademas, un programa de cursos en inglés, el International Business Programme (IBP), que
te ofrece la posibilidad de especializarte en diferentes areas y obtener 4 créditos de libre eleccion por cada curso
superado, todo ello en un ambiente multicultural con estudiantes de diversas nacionalidades. Mas informacion:
http://www.ua.es/centros/economicas/vri/ibp.htm

También puedes practicar tu inglés durante el mes de Julio, cursando materias de negocios en el Summer
Business Program, que la Facultad imparte junto con la Universidad de Missouri (EEUU). Este programa te permite
obtener 6 créditos de libre elecciéon. Puedes encontrar mas informacién en los cursos de verano Rafael Altamira de
la Universidad de Alicante - http://www.ua.es/es/estudios/cursosdeverano/index.html

Si durante este curso 2009/2010 tienes un beca de movilidad

Durante el periodo de intercambio, seras alumno de la UA a todos los efectos y también tendras los derechos
académicos y obligaciones de los alumnos del centro de destino. Deberas abonar las tasas de matricula
exclusivamente en la Universidad de Alicante.

., Como realizo mi matricula este curso?

e Lamatricula de las asignaturas que vas a cursar en la Universidad de Alicante (troncales, obligatorias y, en
su caso, optativas), asi como la matricula de aquellas asignaturas con convalidacién previa aprobada, debe
ser realizada a través del Campus Virtual, como en cursos anteriores.

Campus Virtual v
Intramet de la LA, K*).
Dacencia, gestian

e inwestigacion, L -

e Asignaturas reconocidas a través de “Programas de Movilidad”
Para ello es necesario que rellenéis un formulario online, que estara disponible en nuestra web durante el
periodo de matricula, hasta el 23 de septiembre de 2009. http://www.ua.es/centros/economicas/vri/

“PROGRAMAS DE MOVILIDAD. Libre Eleccién”
“PROGRAMAS DE MOVILIDAD. Optativa”
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Otras cuestiones de interés:

e CoOmo planificar tu matricula

1°) Calcular el nimero de créditos de libre eleccion y/o optativos pendientes de superar segin tu Plan de Estudios,
consultando para ello tu expediente y teniendo en cuenta los cursos de libre eleccion que tengas pendientes de
reconocer.

29) Indicar cuando cumplimentes el formulario online en las asignaturas “Programas de Movilidad” el nUmero de
créditos que necesites para cubrir la libre eleccion y/o optatividad que tengas pendiente.

Como minimo tendras que matricularte de 4.5 créditos y el maximo sera el nimero de créditos optativos y/o de libre
configuracion establecidos para cada Plan de Estudios.

Lo normal es que curses 30 ECTS (37,5 créditos espafioles) por semestre en la universidad de destino.
e ¢ Es posible convalidar asignaturas troncales y obligatorias de mi plan de estudios?

Se podra solicitar convalidacion de asignaturas troncales, obligatorias y/o optativas de tu Plan de Estudios, siempre
que el Departamento que tenga a su cargo dicha docencia, lo acuerde de forma expresa mediante expediente de
convalidacién o adaptacion de asignaturas.

Para ello, el alumno interesado entregaré en la Secretaria, como maximo el 31 de mayo de 2009, el “Compromiso
previo de convalidaciones” junto con el programa sellado de la asignatura de la universidad de destino
correspondiente al curso siguiente (y por lo tanto al periodo de intercambio).

Si no tuvieran disponible el programa del curso siguiente, se presentara el del curso actual y el alumno debera
entregar, antes del 15 de octubre de 2009, el programa que realmente va a cursar.

Puedes encontrar mas informacion www.ua.es/centros/economicas/vri/

ACCESO AL SEGUNDO CICLO

Segun lo previsto en la Orden de 5 de junio de 1992 (por la que se determinan las titulaciones y los estudios de primer
ciclo, y los complementos de formacion, para el acceso a las ensefianzas conducentes a la obtencién del titulo oficial de
Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas) podran acceder al segundo ciclo de los estudios conducentes a la
obtencién del titulo oficial de Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas:

v' Directamente, sin complementos de formacién, quienes cursen el primer ciclo de estos estudios.
v' Directamente, sin complementos de formacién, quienes cursen el primer ciclo de:
Licenciado en Periodismo
Licenciado en Comunicacion Audiovisual
v" Quienes, estando en posesion de un titulo universitario o de un primer ciclo de estudios universitarios oficiales,
cursen, de no haberlo hecho antes, 12 créditos en Publicidad y relaciones publicas, 10 créditos en Teoria de la
comunicacion y Teoria de la informacion y 8 créditos en Lengua.

COD | COMPLEMENTS DE FORMACIO COMPLEMENTOS DE FORMACION CR
CREDITS PUBLICITAT | RELACIONS PUBLIQUES CREDITOS PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
10009 | Introducci6 a la publicitat Introduccién a la publicidad 6
10032 | Introduccio a les relacions publiques Introduccién a las relaciones publicas 6
CREDITS T2 COMUNICACIO/T2 INFORMACIO CREDITOS T2 COMUNICACION/T2 INFORMACION
10134 | Bases psicosocials de la comunicacio (CF) Bases psicosociales de la comunicacion (CF) 5
10135 | Introducci6 a la comunicacié social (CF) Introduccién a la comunicacion social (CF) 5
CREDITS DE LLENGUA (¥) CREDITOS DE LENGUA (¥
10136 | Llengua espanyola | (CF) Lengua espafiola | (CF) 4
10137 | Llengua catalana | (CF) Lengua catalana | (CF) 4
10138 | Llengua espanyola Il (CF) Lengua espafiola Il (CF) 4
10139 | Llengua catalana Il (CF) Lengua catalana Il (CF) 4

Los complementos de formacion tienen asignado el grupo 6
(*) Se eligen dos asighaturas
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RELACION DE ASIGNATURAS POR DEPARTAMENTOS (PLAN B154)

COMUNICACION Y

10086 ANALISIS PSICOSOCIAL DE LA PUBLICIDAD
10011 ANALISIS Y EX. COMUN. E INFORM. ESCRITA
10039 ANALISIS Y EX COMUN. E INFORM. AUDIOV.
10010 BASES PSICOSOCIALES DE LA COMUNIC.
10098 CAMPANAS ELECTORALES

10085 CARTEL Y DISENO GRAFICO CONTEMP.
10126 CAUSAS SOCIALES Y PUBLICIDAD

10067 CINE DE ANIMACION

10108 CINE Y VIDEO CORPORATIVO

10103 CINE Y VIDEO PUBLICITARIO

10097 COLOR Y PUBLICIDAD

10093 COM. Y PUBLIC. EMPRESA DE FRANQUICIA
10031 COMUNICACION E INFOR. AUDIOVISUAL
10073 COMUNICACION E INFOR. EN INTERNET
10008 COMUNICACION E INFORMACION ESCRITA
10017 COMUNICACION GLOBAL

10102 COMUNICACION NO VERBAL Y PUBLICIDAD
10079 COMUNICACION POLITICA Y PROPAGANDA
10087 COMUNICACION Y ARQUITECTURA

10120 COMUNICACION Y ENTIDADES FINANCIERAS
10065 COMUNICACION Y ESTUDIOS CULTURALES
10119 COMUNICACION Y MERCADO DE TRABAJO

10026 IMAGEN CORPORATIVA

10125 IMAGEN DE MARCAS

10022 IMAGEN Y PUBLICIDAD

10019 INFLUENCIA SOCIAL

10028 INTROD. A LA INVEST. DE MEDIOS PUBLIC.
10012 INTROD. A LA COMUNICACION SOCIAL
10009 INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD

10032 INTROD. A LAS RELACIONES PUBLICAS
10061 EXPR. ORAL COMO INSTRUM. PERSUASIVO
10100 LA PUBLICIDAD EN LA UNION EUROPEA
10041 LENGUAJE PUBLICITARIO

10111 MEDIOS DE COM. , PUBLICID. Y GENERO
10066 MITOLOGIAS DE LA PUBLICIDAD

10106 MONTAJE Y POSTPRODUC AUDIOV. PUBLIC.
10048 NARRATIVA AUDIOVISUAL APLICADA
10114 NEGOC. DE CAMPANAS PUBLICITARIAS
10101 NUEVAS FORMAS PUBLICITARIAS

10060 OPINION PUBLICA Y PUBLICIDAD

10081 ORG. Y DIRECCION GABINETE COMUNIC.
10078 PATROCINIO Y MECENAZGO

10118 PROGRAMAS DE COM. ORG. DEPORTIVAS
10110 PROTOCOLO INSTITUCIONAL Y EMP.

PSICOLOGIA 10063 COMUNICACION Y SALUD 10124 PUBLICIDAD CORPORATIVA
2 SOCIAL 10043 CREATIVIDAD PUBLICITARIA | 10064 PUBLICIDAD TRANSCULTURAL
= Telf. 965903400 10020 CREATIVIDAD PUBLICITARIA II 10056 PUBLICIDAD Y ARTE CONTEMPORANEO |
3 Ext. 2958 10050 DEONTOLOGIA DE LA PUBLICIDAD Y RRPP 10095 PUBLICIDAD Y ARTE CONTEMPORANEO II
@ e-mail: dcps@ua.es 10128 DIRECCION DE ARTE 10115 PUBLICIDAD Y CENTROS COMERCIALES
9 10104 DIRECCION DE FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 10116 PUBLICIDAD Y PYMES
= 10047 DISENO PUBLICITARIO 10117 PUBLICIDAD Y TURISMO
= 10094 DISENO Y PUBLICIDAD EN LA RED 10049 REALIZACION Y PRODUC EN MEDIOS AUDIOV.
3] 10099 DOCUMENTACION AUDIOVISUAL 10046 REALIZACION Y PRODUC MEDIOS IMPRESOS
N 10038 DOCUMENTACION INFORMATIVA 10127 REDACCION Y LOC. EN MEDIOS AUDIOVIS.
3 10062 EFECTOS COM. SOC. Y MEDIC. DE EFIC. PUB 10109 RR.PP. Y CAPTACION DE FONDOS
10025 ELABORACION DE TEXTOS PUBLICITARIOS 10040 SEMIOTICA DE LA COMUNICACION DE MASAS
10113 EMPRESA PUBLICITARIA 10024 SEMIOTICA DE LA PUBLICIDAD
10129 ENTORNO PUBLI. DEL PRODUCTO/SERVICIO 10123 SENALETICA
10054 ENTRENAMIENTO EN HABILIDADES SOC. 10030 SISTEMAS Y PROCESOS EN PUBLIC Y RRPP
10021 ESTRATEGIA DE LA COMUNICACION PUB. 10071 TALLER DE LA PUBLICIDAD |
10058 ESTRUCTURA DE LA PROGR. AUDIOVISUAL 10122 TALLER DE LA PUBLICIDAD II
10121 ETIQUETADO PUBLIC. Y DISENO DE ENVASE 10112 TECNICAS DE COMUNICAC. LUGAR DE VENTA
10096 FOTOGRAFIA ARTISTICA Y PUBLICITARIA 10057 TECNOLOGIA MEDIOS AUDIOVISUALES
10105 FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 10059 TEORIA E HISTORIA DEL CINE |
10072 GESTION DE CUENTAS 10107 TEORIA E HISTORIA DEL CINE II
10070 GUION PUBLICITARIO 10074 TEORIA Y TECNICA DE LA COMUNIC. RADIOF
10068 HERRAMIENTAS PARA EL DISENO GRAFICO | 10029 TEORIA Y TECNICA DE LAS RR.PP. |
10069 HERRAMIENTAS PARA EL DISENO GRAFICO II 10044 TEORIA Y TECN. DE LAS RR.PP I
10051 HISTORIA DE LA PUBLICIDAD 10088 TIPOGRAFIA PUBLICITARIA
SOCIOLOGIA | 10013 SOCIOLOGIA ) ) )
Telf. 965903494 10083 COMPORTAMIENTO POLITICO 10090 SOCIOLOGIA DE LA POBLACION
e-mail: dsocl@ua.es 10089 SOCIO. DE CULTURA CONTEMP. Y ARTES
SOCIOLOGIA Il 10130 CAMBIO SOCIAL Y COMUNICACION 10132 SOCIO. DE LA MUSICA EN COM. AUDIOVISUAL
Telf 965903860 10035 ESTRUCTURA SOCIAL ) 10082 SOCIOLOGIA DEL CONSUMO
e.l_' : 10131 SISTEMA MUNDIAL Y COMUNICACION 10016 TECNICAS CUALITATIVAS DE INVESTIG. SOC.
e-mail: dsoc2@ua.es 10027 SOCIOLOGIA COMUNICACION DE MASAS 10014 TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL
FILOLOGIA 10075 ANALISIS DE TEXTOS <
> ) ~
ESPANOLA 10092 EL ESPANOL Y ENTORNOS COMUNICATIVOS 10036 LENGUA ESPANOLA II
8 < - 10091 PRAGMATICA INTERCULTURAL
5 o Telf. 965903413 10076 ESPANOL TECNICO 10023 SOCIOLINGUISTICA
4 © e-mail: dfelg@ua.es 10033 LENGUA ESPANOLA |
g FILOLOGIA
é CATALANA 10055 CATALAN ORAL PARA LA PUBLIC Y LAS RRPP 10037 LENGUA CATALANA II
g Telf. 965903410 10034 LENGUA CATALANA | 10053 USO DEL CATALAN EN LA PUBLIC Y LAS RRPP
e-mail: dfcat@ua.es
AN.. ECO. APLICADO ] ]
. Telf. 965903609 10007 HISTORIA DEL MUNDO CONTEMPORANEQO | 10018 HISTORIA DEL MUNDO CONTEMPORANEO I
) Hj e-mail: daca@ua.es
8 >| ECO.APLICADA ] ]
- 8 Telf. 965903604 10015 INTRODUCCION A LA ECONOMIA 10133 LA CALIDAD EN EMPRESAS PUBLIC. Y RRPP
g té e-mail: deape@ua.es
=}
8'2| ECO. FINANCIERA
L 3| CONTABILIDAD Y MK | 10077 CONDUCTA CONSUMIDOR Y GEST. COMER. 10080 INVESTIGACION DE MERCADOS
L Telf. 965903621 10042 INTRODUCCION AL MARKETING 10084 MARKETING POLITICO Y ELECTORAL
e-mail: defcm@ua.es
@ ESTADISTICA E INV.
HE OPERATIVA 10052 ESTADISTICA APLICADA A LA PUBLICIDAD
Lo Telf. 965903531
© e-mail: deio@ua.es
" § DCHO. MERCANTIL
g o Telf. 965909514 10045 DERECHO DE LA PUBLICIDAD
8 e-mail: ddmdp@ua.es
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CALENDARIO ACADEMICO CURSO 2009/10
(Aprobado por Consejo de Gobierno el 26/03/2009)

D : »
L M M J \ S
1 3 4
7 8 10 11 12

15 16 17 18 19

21 22 23 24 25 26

28 29 30

10 11 12 13 14

16 17 18 19 20 21

23 24 25 26 27 28

30

RO
L M M J \ S
4 5 6 7 8
11 12 4 16
8 9 0 23
6 28 29 30

OCTUBRE

L M M J \ §
1 2
5 6 7 8 9 10
d 13 14 15 16 17
19 20 21 22 23 24
26 27 28 29 30 31

FEBRERO

L M J \ S
1 2 3 4 5

8 9 10 11 12 13
15 16 17 18 19 20
22 23 24 25 26 27

- INICIO/FIN DE CLASES . EXAMENES

DIAS LECTIVOS

DIAS NO LECTIVOS - FESTIVOS
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