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I. Premessa

La storia, come scienza sociale, deve sempre aspirare a convertir-
si in uno strumento di riflessione sullo stesso essere umano ¢ le so-
cietd nelle quali gli uomini si organizzano nel tempo. Quest’afferma-
zione senz’altro deve guidare le nostre ricerche scientifiche, altri-
menti 'attivita di ricerca perde il suo senso primordiale, soprattutto
quando 1’obiettivo non & solo la scienza, ma la sua trasmissione di-
dattica. Questo articolo, dunque, vorrebbe essere uno strumento scien-
tifico di riflessione su uno degli aspetti fondamentali che condizio-
nano lo sviluppo delle societa storiche: le economie commerciali,
come forma fondamentale di scambio di beni e anche di idee. Nelle

* Questo articolo & stato ispirato dalla molto gradita lezione che il professore J.
Molina Vidal fece presso il Liceo Ginnasio statale “Plinio il Giovane” di Citta di Ca-
stello (Italia) il 7 febbraio 1998 sull’argomento Commerci e trasporti nell'eta imperia-
le romana. Ringraziando per il gentile trattamento ricevuto da questa istituzione, i suoi
professori, i suoi studenti, e specialmente la nostra cara amica la professoressa Chiara
Mercati, vogliamo offrire questa riflessione storica a tutti quelli che rendono possibile
che questo territorio, I' Alta Valle del Tevere, sia un posto tanto piacevole per lo studio
‘e lo sviluppo scientifico e creativo.
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societa preindustriali questi tipi di economie si sono sviluppate solo
nei territori comunicanti per via fluviale o marittima, e in minor mi-
sura per via terrestre. 11 Tevere, navigabile al di la di Tifernum Tibe-
rinum, in epoca romana, si configurd come uno degli assi di comuni-
cazione piu importanti dell’antichita.

Il commercio ¢ un fattore fondamentale per capire il mondo ro-
mano, non solo la sua economia o le sue entita sociali, ma anche la
sua configurazione culturale, la Koiné culturale mediterranea. Difat-
ti, nel I millennio a. C. vediamo un rapido processo di trasformazio-
ne storico-culturale che produce I’integrazione di grandi territori me-
diterranei che in forma accelerata passano da formazioni sociali prei-
storiche a modelli, come quello dell'imperialismo romano, che sono
considerati tra i pitt evoluti di tutti i sistemi preindustriali. Dopo un
lungo periodo di formazione, i modelli commerciali di relazioni di
parentela, subentrano le prime formazioni protostatali che stabilisco-
no operazioni di scambio amministrativo tra commercianti di tutto il
Mediterraneo. La trasformazione veloce di questi modelli commercia-
li culmina con lo sviluppo dell'imperialismo romano, dopo le guerre
annibaliche, e il successivo ingresso di grandi territori mediterranei nel-
le reti di commenrcio mercantile, che crescono a partire dal Il secolo a.C..

In questo contesto, un elemento essenziale per capire I'economia
commerciale romana, della dieta mediterranea e della propria tradi-
zione agricola, € stato costituito dalla produzione delle viti e dal con-
sumo del vino, soprattutto quando diventa bevanda di massa. Sara
questo, e non altro, I'elemento che ci permettera di sviluppare un
discorso cocrente sull’integrazione delle regioni altotiberine nei cir-
cuiti dell’economia commerciale romana. I precedenti di questa abi-
tudine alimentare non risalgono affatto alle origini dell’ Antichita pit
remota; soltanto qualche citta-stato greca raggiunse livelli di consu-
mo di vino che, in scarsa misura, furono in grado di oltrepassare la
sfera aristocratica. Naturalmente, non fu molto diverso 'uso che si
fece del vino agli inizi delle culture italiche e romane, sempre legato
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ai riti religiosi e al modello di vita aristocratico. Non prima del II
secolo a. C. il vino divenne uno degli elementi fondamentali della
dieta romana e mediterranea, giacché, assieme al suo carattere cultu-
rale, si apprezzava il suo apporto calorico, che quando o sviluppo
economico lo permettera, nell’epoca imperialistica, diventera elemen-
to fondamentale della dieta di base.

II. Forme di scambio raggiunte in epoca preimperialistica

L’analisi storica delle strutture economiche e cominerciali dell’ An-
tichita comincia nel 1865, anno nel quale K. Rodbertus' pubblica il
primo studio comparativo tra I’economia antica e quella moderna?.
In seguito si apre un grande dibattito storiografico sulla natura primi-

' Ropeertus K., 1865: “Zur Geschichte der rémischen Tributsteuern”, Juhrbiicher
fiir Nationalékonomie und Statistik, IV, 339 ss.

? Per un dibattito sulla natura dell’economia romana: Lo cascio E., 1991: “Forme
dell’economia imperiale”, Storia di Roma, 2. L'impero Mediterraneo, I1. I principi e il
mondo, Torino, 313-365, espec. 326-329; Schiavong, 1989: “La struttura nascosta.
Una grammatica dell’economia romana”, Storia di Roma IV. Caratteri e morfologie,
Torino, 57, 71-72; ANpreau J., 1991: “Mercati e mercato™, Storia di Roma, 2. L'impe-
ro Mediterraneo, 11. I principi e il mondo, Torino, 367-385: HArris W. V., 1993: “Betwe-
en archaic and modern: some current problems in the history of the Roman economy”,
The Inscribed Economy. Production and distribution in the Roman empire in the light
of instrumentum domesticum (Proceedings of a conference held at The American Aca-
demy in Rome on 10-11 January 1992), Michigan, 11-29, espec. 14-18, 20-2. Per una
interpretazione in chiave braudeliana, che sottolinea certi aspetti mercantili del com-
mercio romano, CARANDINI A., 1986: “Il mondo della tarda antichita visto attraverso le
merci”, Societa romana e impero tardoantico, 11, 3-19; CARANDINI A, 1989: “L econo-
mia italica fra tarda repubblica e medio impero considerata dal punto di vista di upa
merce: il vino. Ricordando i tempi dello scavo ostiense, che sembrano cosi lontani”,
Anfore romane e storia economica: un decennio di ricerche (Ani del Colloquio di
Siena, 22-24 maggio 1986) , Coll. Fcole Frangaise de Rome, 114, Roma, 505-521. Per
una visione che enfatizza il ruolo del commercio amministrativo o della ridistribuzione
nell’Impero Romano come alternativa che relativizza o minimizza il protagonismo del
commercio di mercato, PoLanyi K., 1976 [1957]: Comercio y mercado en los imperios
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tiva o moderna dell’economia antica, che ancora oggi non ¢ stato
chiuso. Gli autori della cosiddetta scuola della “Nuova Ortodossia”,
come M. L. Finley®, hanno generalizzato le forme di economia del
mondo antico, trattando come semplici eccezioni quei fenomeni com-
merciali che troviamo in Atene classica o Roma imperialistica.

Da parte nostra, crediamo che esistano chiari elementi di rottura tra
i diversi periodi dell’ Antichita, tra i quali quelli rappresentati dall’eco-
nomia romana, almeno nel periodo che va dal II sec. a.C. al II sec.
d.C., che presenta forme commerciali propriamente mercantili. Nella
prima fase dell’imperialismo romano, per la prima volta nella storia,
si generalizzano norme produttive e commerciali che allontanano
un'importante porzione di popolazione legata alle economie autar-
chiche e dell’autoconsumo, caratteristiche di epoche precedenti.

L’economia antica, come tutte le economie preindustriali, si trova
tra i due seltori produttivi essenziali: I’oikonomia e la crematistica.
In un mondo nel quale le principali attivita “industriali” sono quelle

antiguos, Barcelona; 1976a[ 1957]: “La economia como actividad institucionalizada”,
Comercio y mercado en los imperios antiguos, 289-315, Barcelona.; FinLey M. L,
1973: La economia de la Antigiiedad, Madrid; WHitTtaker C. R., 1985: “Trade and the
aristocracy in the Roman Empire”, Opus, IV, 49-75; Garnsey P.-SaLLer R., 1991 [1987]:
El Imperio romano. Economia, sociedad y cultura, Barcelona, 57-80, espec. 62; Pea-
cock D. P S.-Wieuiams D. F, 1986: Amphorae and the Roman economy. An intro-
ductory guide, Southampton, 60-63; Tcuernia A., 1987: “Modeles économiques et
commerce du vin 2 la fin de la République et au début de I'Empire”, El vi a I'Antigiii-
tat. Economia, produccid y comer¢ al Mediterrani occidental. Monografies Badaloni-
nes, 9 (Actes 1 Col.loqui d’Arqueologia Romana, Badalona, 28 de noviembre-1 de
diciembre de 1985), Badalona, 327-336; TcHerNiA A., 1989: “Encore sur les modeles
économiques et les amphores™, Anfore romane e storia economica: un decennio di
ricerche (Aui del Colloguio di Siena, 22-24 maggio 1986), Coll. Ecole Frangaise de
Rome, 114, Roma., 529-5306; GrirFiThs K. E., 1990: “Pottery and the market”. RCRF,
27-28, 25, Mouna VipaL )., 1997: La dindmica comercial entre Italia e Hispania Ci-
terior (S. I a.C.-11 d.C.), Alicante.

YFiNLEY MLI, 1960: Aspectos de la Antigiiedad, Barcelona; 1973: La economia de la
Antigiiedad, Madrid; 1977[1975]: Use y abuso de la historia, Barcelona; 1979: The
Biicher-Mever Controversy, New York.



legate al settore agricolo e del bestiame, come la trasformazione di
prodotti agricoli (vini e olio) o la preparazione di salse di pesce ¢
altre prodotti di conserva (muria, liquamen, laccatum, halex, garum),
¢ difficile distinguere la natura di entrambi. Questa polarizzazione
dell’economia tra attivitd primarie e il resto di attivitd commerciali,
propria delle societa preindustriali, non sempre presenta la stessa strut-
tura. Le attivita che troviamo in ogni settore, le sue dimensioni rela-
tive, le sue strutture interne o le forme di vincolarsi ed integrarsi nei
rapporti sociopolitici cambiano, e non solo tra i diversi periodi stori-
ci, ma nella stessa antichita.

Nel primo millennio avanti Cristo possiamo trovare uno di quei
momenti di trasformazione dei settori dell’cconomia. L'ambito di
divisione potrebbe trovarsi nel I1I sec. a.C., con le Guerre Puniche e
I’irruzione dell’imperialismo romano nel Mediterraneo. Prima di quel-
la fase i rapporti esteri che hanno una motivazione economica (tra-
sporto di eccedenti, di popolazioni, acquisto di materie prime o il
rifornimento di prodotti di prima necessita), riflettono le caratteristi-
che di questa bipolarita economica. Le attivita estere di qualche po-
polo mediterraneo nello stesso periodo si fanno per intavolare affari
commerciali o per fondare colonie di popolamento. In questo scnso,
la Valle del Tevere si caratterizza come asse di comunicazioni che
articola i rapporti tra le popolazione del centro Italia (etruschi, um-
bri, latini, etc.) ed il resto delle popolazioni commerciali del Medi-
terraneo (greci, fenici o punici), come si puo osservare nel caratlere
emporico dei diversi siti tiberini, come il Forum Boarium* di Roma.

L’organizzazione degli scambi prima delle guerre puniche dipen-
dera da una caratteristica fondamentale, che sara il motore di queste
attivita: I’acquisizione di beni di consumo. Gli stati e i commercianti
circolano per il Mediterraneo con un fine fondamentale, rifornire i

* CoareLLi E, 1988: Il Foro Boario dalle origini alla fine della Repubblica, Roma;
1988: * I santuari, il fiume, gli empori”, MOMIGLIANO A.- SCHIAVONE A. (Dir), Storia di
Roma. I. Roma in Italia, pp. 127-151, Torino.
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mercati di prodotti primari o di pregio. Dunque, non possiamo carat-
terizzare I’espansione commerciale di questo periodo come la ricer-
ca di mercati dove vendere le merci. In queste economie scarsamen-
te sviluppate I'istituzione che articola i rapporti commerciali non & il
mercato ma I'emporium (“port of trade”), un centro neutrale e aper-
to, che si regge per trattati interstatali. Questi tipi di operazioni com-
merciali si fanno tra parti non uguali, che scambiano prodotti di pri-
ma necessita per essere trasformati o per il consumo di massa, nel
caso di societa piu sviluppate, (citta greche, etrusche, puniche), al
cambio di beni di consumo ristretto che integrano circuiti economici
di pregio. Questi ambiti economici si alimentano nell’accumulazio-
ne di eccedenze da parte delle aristocrazie locali, che con I’acquisi-
zione di certi beni consolidano rango e superiorita sociale. Si osser-
va, dunque, che una parte importante di questi scambi si promuove
attraverso relazioni di parentela, specialmente i contatti compiuti nel
primo quarto del millennio, ed evolve verso rapporti di reciprocita,
sviluppati attraverso la sigla di trattati tra entrambe le parti®.

In questo periodo gli agenti commerciali, mercanti e agenti del
trasporto, hanno un carattere apolide e presentano una grande capa-
cita di adattarsi per circolare in forma libera attraverso tutto il Medi-
terranco, come possiamo osservare con la comparsa delle cosiddette
“associazioni di gente di mare”, I loro rapporti con gli stati, sotto le
norme dei quali operano, debbono essere formalmente legali, senza
che I'origine dei commercianti sia ostacolo per le loro attivita all'in-
terno dei rapporti di carattere amministrativo. Il piu importante ¢ il
controllo statale delle transazioni e non tanto il controllo della nazio-

*Porany K., 1976 1957]: Comercio y mercado en los imperios antiguos, Barcelo-
ni; 1976a[ 1957]: “La economia como actividad institucionalizada”, Comercio y mer-
cado en los imperios antiguos, 289-315, Barcelona; 1980: Economie primitive arcai-
che e moderne, Torino. PoLanyi K.-Conrap M.- ARENSBERG M.-Pearson HW.K., 1976
[1957]: “El lugar de la economia en la sociedad™, Comercio y mercado en los impe-
rios antignos, 285-288, Barcelona.






